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Fiche Technique

Titre du cours : Innovations et Diffusion en Milieu Rural

Code FAMV : EDR 4123

Pré-requis : Economie, Sociologie, Droit Rural, Economie Industrielle, Economie
Institutionnelle.

Durée de I'enseignement : 45 heures

Durée des séances : 2 a 3 heures

But du cours :

bY

Ce cours vise a permettre aux participants de se doter du savoir et du savoir-faire
nécessaire a l'innovation en milieu rural. Autrement dit, il s’agit d’initier les participants a
la conduite du changement et au management de l'innovation. La démarche consiste a
les familiariser avec les notions fondamentales et les théories actuelles concernant
linnovation. Tourné vers le développement d’Haiti, plusieurs cas pratiques d’innovation
seront étudiés afin de mieux cerner les dynamiques de création de l'innovation ainsi que
les techniques de diffusion de linnovation. L’analyse des cas pratiques permettra de
discuter des facteurs et des conditions du succés (ou de I'échec) de I'innovation et du
transfert technologique.

Objectifs du cours :

1. Amener le participant a se familiariser avec les concepts relatifs a I'innovation et a
la diffusion technologique.

2. Prendre conscience des principaux déterminants de I'innovation et de sa diffusion,
notamment dans le milieu rural haitien.

3. Amener le participant a étre capable d’initier des réflexions décisionnelles en
matiére d’adoption, de développement et d’utilisation des innovations.

Déroulement du cours :

1. Exposés magistraux

2. Travail en groupe

3. Exposés

4. Echanges et discussions sur des cas pratiques

Evaluation du cours :

Modalité Quantité Pondération
Exposé en groupe 1 15%
Partiel 1 25%
Final 1 60%

Organisation du cours :

Notions, Concepts et Théories de I'lnnovation 4 séances
Transfert et Appropriation de I'innovation 5 séances
Stratégies de Dév. Agricole axées sur I'lnnovation 4 séances
Etudes de cas (Adoption d’Innovation) 2 séances
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Plan du cours

Chapitre 1 : Notions et Concepts d'Innovation
1.1. Définitions : Invention; Innovation; Créativité ; Changement, Changement
technique ; Diffusion (de I'innovation).
1.2. Notions essentielles

1.2.1. De l'invention a l'innovation

1.2.2. Invention, innovation, créativité et création de richesse

1.2.3. Déterminants primaires de l'innovation : motivation - inventivité ; hasard -
nécessité

1.2.4. Processus d’institutionnalisation

1.3. Innovation et développement local/rural

Chapitre 2 : Théories de I'lnnovation
3.1. Typologie des innovations
3.2. Réle de l'innovation dans le progrés économique
3.3. Théories schumpétériennes de l'innovation et de la diffusion

Chapitre 3 : Théorie de la diffusion de l'innovation :

Transfert et appropriation de I'lnnovation

3.1. Définitions: Diffusion de [linnovation, Transfert technologique, transfert
organisationnel, capacités d’apprentissage

3.2.  Théorie de la diffusion de l'innovation

3.3. Typologies des transferts technologiques

3.4. Structures institutionnelles et transfert technologique

3.5. Institutions et appropriation technologique dans le développement agricole

3.6.  Processus d’appropriation approches pull/push; induit /dirigé

3.7. Effets dus a l'appropriation technologique : sur les revenus, le rapport L/K, la
productivité.

3.8. Retard technologique et conséquences associées

Chapitre 4 : Stratégies de Développement agricole axées sur

I'lnnovation
4.1. Politiques et Objectifs de développement Agricoles
4.2. Choix technologiques et contraintes
4.3. Etapes du processus d’acceptation de la nouveauté
4.4. Niveaux d’'influence dans I'adoption de nouvelles pratiques
4.5. Opérationnalisation de la diffusion de I'innovation
4.5.1. Hiérarchisations des cibles
4.5.2. Etudes de faisabilité des projets ciblés
4.5.3. Mise en ceuvre et mesures des résultats (a différents niveaux)
4.5.4. Extension des résultats

Chapitre 5 : Cas de diffusion d’'innovation en Milieu Rural
5.1. Adoption et diffusion des Tilapias
5.2. Cas de la production de vin artisanal a Hinche
5.3. L'innovation dans les services : cas de la microfinance (mobile banking).
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